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Livsmedelsupphandling

30 % av de globala utslappen kommer
fran livsmedelssektorn

Livsmedelsindustrin ar Sveriges fjarde
storsta

3M maltider i Sverige varje dag

Enda verktyget for att stalla krav pa en
internationell marknad
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I\/Ialsattnmgen i m
forskning var: 0

relationen mellan aktorerna och hur
de paverkar processen samt
slutresultatet.

Detta har jag gjort med tva studier
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Resultat




Studie 1 - Litteraturstudie

Metod Resultat, ord som beskriver hallbarhet
o Systematisk litteraturstudie 3500
e  Sokstrang o

o 103 artiklar

2500

2000

e  S3g aven pa syftet med studierna,
foremal som skulle upphandlas,
metoder och geografisk spridning

1500

Number of Occurrences

1000
e |nramning av hallbarhetsbegreppet
500
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Systemgranser och aktorer
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organizations
The National _
Agency for Public The Public
Procurement Producers

= Seller of food products . . .

Public Caterers A _4 —
3
. . . - Buyer of foods for public
MUI"IICIpEI'ItIES kitchens

- Buyer of food or service
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Studie 2 — Intervjuer med nyckelaktorer

Metod Resultat, ord och satt att beskriva hallbarhet

i . . Added value
e  Semi-strukturerade intervjuer Agenda 2030

Animal Welfare

e 15 respondents Antibiotics
Biodiversity

o Upphandlare, grossister, producenter Clean Water

. . Climate

och offentliga kok Competition
Holistic Thinking

e  45-60 min and 18 fragor Inclusion of SME
Local

Measurable Goals

MSC fish

Organic

Platbased food

Price

Seasonal

Traceability

Transports

Waste

Workers rights / Fair Trade

.
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“The local trap”

e Skifte fran ekologiskt till lokalproducerat

 Finns ej vetenskaplig grund om att
lokalproducerat ar battre for miljon

e Transparens i malsattning, focus pa
nationell och lokal ekonomi

” Hallbart dr ndr pengarna cirkulerar lokalt, och lokalt
innebdr Sverige och svenskt jordbruk." - Producent 2
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Produktspecifika kriterier

"UHM tillhandahaller kriterierna, men ibland maste man ldgga till
kriterier for att fa rétt produkt. Om du t ex vill ha en svensk
kidneybona sa gar det att stdlla kriterier for 4 kg forpackningar da
det bara finns en leverantoér av detta pa marknaden. De som
kommer fran Kina dr pa ett halvt eller tva kg. Du far en mer hallbar
produkt om du stdéller kriterierna fér 4 kg férpackningar for
kidneybénor ” - Producent 4

"For att ta emot mer ndrproducerat kan man till exempel stélla
kriterier som inte tillater vakuumforpackade produkter. Det gor det
omdjligt med Iéngre transporter.” - Kommun 2 IVl
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Maktforhallanden

e Upplevd formaga att paverka skapar
"Blame-game"

e Resultat visar kdpare, kommun och kok,
som mest inflytelserika
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Varfor ar detta viktigt?
- Kom ihag det overgripande malet



Medskick

Livsmedelsindustrin ar Sveriges fjarde storsta och

offentlig upphandling sker mitt i vardekedjan

e Varfor handlar du lokalt, stall krav pa det!

e Undvik produktspecifika kriterier som inte forbattrar
produktens kvalitet och hallbarhet

e Malet ar att hela livsmedelsindustrin blir battre, inte
att gynna enskilda producenter
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